Antitrost Ilkeleri

Amacg

Graphic Packaging International, LLC ve bagh kuruluslari (bundan bodyle mustereken “Sirket” veya “GPI” olarak
anilacaktir) antitrést ve rekabet ile ilgili federal kanunlara, eyalet kanunlarina ve uluslararasi kanunlara riayet
etmektedir. Sirket olarak, serbest piyasa sistemine ve yasalara riayet etmenin, en ylksek etik standartlara sahip bir
Sirket olarak GPI'nin itibarini korunmasinda 6nemli olduguna inaniyoruz. Sirketimiz, isimizle yakindan ilgili olan antitrost
ve rekabet yasalar konusunda calisanlarimizi e§itmek amaciyla bir Antitrost Ilkeleri belirlemistir.

Fiyatlarin Rakiplerle Goriisiilmesi

Rakiplerimiz ayni zamanda miusterimiz veya tedarikgimiz olabildiginden calisanlarimizin zaman zaman rakiplerimizle
iletisim halinde olmasi gerekebilmektedir. Bu nedenle, galisanlarimizin, fiyatlarimiz ile ilgili olarak rakiplerimizle
dogrudan veya dolayli sekilde iletisim kurmaktan kaginmasi oldukca 6nemlidir. Antitrést kanunlari mevcut veya olasi
rakipler arasinda fiyat sabitleme anlasmalarn yapilmasini kesinlikle yasaklamaktadir.

Ozellikle, rakiplerden birinin veya her ikisinin, Griin ve hizmetleri icin talep edecekleri fiyatlar konusunda anlasma
yapmalari yasadisidir. “Fiyat” ifadesinin genis bir tanimi olup bir Grlnin yalnizca satis fiyatini degil o Grinle ilgili 6deme
kosullarini, nakliye masraflarini, indirimleri veya diger imtiyazlari da kapsamaktadir. “Anlasma” ifadesinin de kanunda
genis bir tanimi olup yalnizca resmi ve taraflar arasinda imzalanmis soézlesmeleri kapsamaz. Rakipler arasinda, fiyatlan
degistirmeye veya sabitlemeye ydnelik her tiirlii mutabakat yasadisidir. Ornegdin, mahkemeler, artan maliyetlerin neden
oldugu sorunlarla ilgili olarak rakipler arasinda yapilan gayri resmi bir gorlisme sonrasinda rakiplerin fiyatlarini
ylkseltmesini rakipler arasinda bir anlasma oldugu seklinde yorumlamaktadir. Bu durumda rakiplerin fiyatlari yikseltme
veya fiyat belirleme konusunda 6zellikle bir anlasma yapip yapmamasinin bir dnemi bulunmamaktadir. Fiyatlarin,
rakipler arasindaki bir gérisme sonrasinda yukselmis olmasi bile fiyatlarin sabitlenmesine ydnelik bir anlasma
yapildiginin gostergesi olabilir.

Antitrést kanunlarinin “anlasma” ve “fiyat” kavramlarina getirmis oldugu bu genis tanimlari da dikkate alarak
calisanlarimizin gerek mevcut gerekse olasi rakiplerle Sirketin veya rakiplerin:

¢ Gecmis, mevcut ve gelecekteki fiyatlandirmalarini

e Fiyatlandirma politikalarini

e Indirimlerini

e Promosyonlarini

e Satis kosul ve sartlarini

e Karini veya kar marjini

e Maliyetlerini

o Uretimle ilgili sinirliliklarini veya lretimde kesintiye gitme planlarini

e Envanter seviyelerini tartismaktan kaginmasi gerekmektedir.

Antitrost kanunlarinda rakiplerin rekabete zarar verebilecek gesitli yontemlere basvurabilecede de dikkate alinmaktadir.
Rakiplerin belirli bir musteri igin veya belirli bir bdlgede rekabete girmeme konusunda anlasma yapmalari da bu
anlasmalar musterinin hizmet veya mal alim secgeneklerini sinirladigindan yasadisi olarak kabul edilmektedir. Rakiplerin,
bolgeleri veya miusterileri paylasmak ya da belirli bir tedarikgi veya musteri ile galismay! reddetmek lzere anlasma
yapmalari da antitrést kanunlarina gore yasadisidir.

Herhangi bir rakibin, calisanlarimizdan biriyle bu gibi bilgileri gérismek istemesi halinde galisanimizin bu gibi uygunsuz
goriusmelerde bulunmayacadini belirtmesi ve goérismeyi sonlandirmasi gerekmektedir. Calisanlarimizin, rakiplerin
buradaki ilkeler altinda yasaklanan uygunsuz gériismelere yonelik girisimlerini asadida belirtilen ydéntemlerden birini
kullanarak bildirmesi gerekmektedir.
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Rakibimiz ayni zamanda miisterimiz veya tedarikcimiz ise

GPI, mukavvadan uretilen Urlnlerle ilgili olarak GPI ile rekabet icinde olabilecek bagimsiz Uretici sirketlere mukavva
satisi gergeklestirmektedir. Rakiplerimizin ayni zamanda miusterilerimiz olmasi GPI'nin faaliyetlerini antitrost kanunlari
acgisindan tartismali hale getirebilir. Diger yandan, GPI'nin misterileri ile yapmis oldugu satis s6zlesmelerinde, GPI'nin
gorismeler sirasinda edinmis oldugu bilgileri kullanmasini engelleyen gizlilik ylkimltltkleri de bulunabilir. Bu gibi
durumlarda, GPI'nin satis temsilcilerinin ve fiyatlandirmadan sorumlu calisanlarinin, musterilerin rekabet agisindan
hassas ve GPI tarafindan aleyhlerinde kullanilabilecek bilgilerini edinmemeye 6zen gdstermesi gerekmektedir. Ozellikle
GPI'nin satis temsilcilerinin, Gretici musterilerle:

e Mdisterinin satis hacmi, fiyatlari, maliyetleri (elyaf harig) veya marjlari,
e Misterinin musterilerinin kimlik bilgileri, adresleri veya fiyatlandirmalan ve

e Muisterinin blylmesi, geri gekilmesi planlari gibi konulari veya rekabetle ilgili diger hassas konulari gérismekten
kacinmasi gerekmektedir.

Hacme dayali toplam fiyatlandirma mumkin oldugunca belirlenen hacim hedeflerinden bagimsiz olmalidir. Satis
gorevlileri, Uretici sirketlere yonelik elyaf fiyatlandirmalarini hacme dayali olarak yapmalarn durumunda, bu bilginin
GPI'nin Uretici musteri ile rekabet halinde olabilecek faaliyetlerine yonelik satis veya fiyatlandirma yetkisi bulunan diger
calisanlariyla paylasiimamasini sadlamasi gerekmektedir. GPI'nin satis gorevlilerinin, musterilerin is hacimleri,
musterilerin kendi misterilerine yonelik fiyatlandirmalari veya benzeri gibi bilerek ya da bilmeyerek 6grendikleri rekabet
agisindan hassas bilgileri de GPI'nin rekabet olusturan uretim faaliyetlerine yonelik satis veya fiyatlandirma yetkisi
bulunan diger calisanlari ile paylasmamasi gerekmektedir.

Calisanlarimizin, ayni zamanda rakibimiz olan mdisterilerimiz veya tedarikgilerimizle etkilesimlerinde azami 6zeni
gostermesi ve toplantilardaki gorismelerini, belirlenen glindeme dogrultusunda yalnizca is amach olacak sekilde
sinirlamalari gerekmektedir.

Ticaret Birlikleri ve Ticari Fuarlar

Ticaret birliklerinin etkinlikleri genel olarak yasal ve rekabet yanlisi etkinlikler olmakla birlikte rakipleri is birligi amaciyla
bir araya getirmeleri nedeniyle antitrost kanunlar acgisindan riskler de barindirabilmektedir. Bu konuda gortlmekte olan
ceza davalarinin birgogu, ticaret birliklerinin toplantilarinda veya ticari fuarlarda yapildidi ileri sirilen gérismelere
dayanmaktadir. Bu durumda, calisanlarimizin bu gibi toplantilarda yasadisi anlasmalar yapildiginin izlenimden dahi
kaginmak igin azami 6zeni gostermesi énemlidir. Bu hedefin gerceklestirilebilmesi igin bir ticaret birliginin:

e Tarafsiz lyelik sartlari belirlemesi;

e Toplanti prosedurlerini resmi hale getirmesi;

e Toplantilar igin yazili bir gindem hazirlayip yayinlanmasi;

e Uygunsuz konularin goérisilmesini yasaklamasi ve

e Uygun olmasi halinde toplantilarda bir hukuk danismani bulundurmasi gerekmektedir.

Calisanlarimiz, toplanti veya fuarlara katilan her Uyenin, antitrést kanunlari hakkinda kendileri gibi editim almamis
olabilecegini unutmamalidir. Bu nedenle GPI galisanlarinin, gériismenin uygunsuz bir konuya evrildigini fark etmeleri
halinde goriismeyi derhal sonlandirmasi, gértismenin devam etmesi halinde ise gérismenin yapildigi yerden uzaklasmasi
gerekmektedir.

Siiphesiz bircok ticari birlik etkinliginin yapilmasinda bir sakinca yoktur. Ornegin, tGrretim sorunlart ile ilgili bir istatistiksel
raporlama programinin hazirlanmasi, ticaret birliginin programla ilgili uygun tedbirleri almasi halinde genel olarak kabul
edilebilirdir. Ancak, ticaret birligi verileri bir batlin halinde sunmali ve herhangi bir Gyenin verilerinin bir baska tye ile
paylasmamalhdir.

Baglayici Diizenlemeler

iki veya daha fazla riiniin baglanmasi, saticinin, miisterinin bir triini alabilmesini baska bir Griinii almasi sartina
baglamasi durumunda ortaya gikar. Badlayici dizenlemeler, saticinin, misteriye malzeme veya urinleri belirli bir
kaynaktan temin etmesi sartini ileri siirmesi durumunda da ortaya cikabilir.
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Bir baglayici sozlesmenin yasadisi olup olmadigi saticinin bagh Urlne iliskin pazar glict, bagl Grinln satisina iliskin
ekonomik gikarlari ve ilgili pazardaki rekabetin gercek durumu gibi belirli kosullara gore dedisiklik gostermektedir.

Urinlerin birbirine baglanmasi belirli durumlarda antitrést kanunlarina aykiri olabilir. Calisanlarimizin, Sirketin baglayici
bir diizenleme ile karsi karsiya oldugunu veya olabilecedini distindiikleri durumlarda Hukuk Basdanismani ya da GPI'nin
diger hukuk danismanlari ile iletisime gecmesi gerekmektedir.

Giivenli ve Yasal Satis ve Pazarlama Kurallar

Yurtrlikte tium antitrost kanunlarina riayet edilmesini saglamak icin tim GPI calisanlarinin asadidaki kurallara uymasi
gerekmektedir:

Ozellikle urinler, fiyatlar, tedarikgiler veya bélgelerle ilgili olarak herhangi bir calisana, GPI'ya veya rakibe bir
eylem ya da eylemden kaginma yoluyla avantaj saglayabilecek konularda rakiplerle asla anlasma yapmayin.

Misterilerin ayni zamanda bagimsiz birer rakip oldugunu bilin ve musterilerin, 6zellikle perakende satis fiyatlari,
satis yapacaklari musteriler ve satis yapacaklari bélgelerle ilgili kararlar kendilerinin vermesine olanak taniyin.

Adil rekabet edin. Yikic fiyatlandirma, abartili reklam ve rakiplerin Granlerinin kotl niyetle asagilanmasi gibi
makul olmayan rekabet uygulamalari sadece yasadisi olmakla kalmayip GPI'nin Temel Dederlerine de aykiridir.

GPI'nin rakiplerinin ayni zamanda GPI'nin misterileri veya tedarikgileri olmalar durumunda, GPI galisanlarinin
bu sirketlerle GPI'nin musterileri, boélgeleri, fiyatlan (GPI'nin s6z konusu sirkete satisini yapacadi veya s6z
konusu sirketten tedarik edecedi Urinlerin fiyatlar harig) veya stratejileri hakkinda goérismeme konusunda

azami 6zeni gostermesi gerekmektedir.

Calisanlarimizin, emin olmadiklari durumlan goérismek ve sorularini iletmek Uzere amirlerine veya yoneticilerine
danismalar gerekmektedir. Gerekli durumlarda, buradaki Ilkelerle ilgili konularda tavsiye almak (izere Hukuk Birimi
calisanlari ile iletisime gegilebilir.

inhlallerin Bildirilmesi ve Sorusturulmasi

Burada yer alan ilkelerin ihlal edildiginden haberdar olan ya da siiphe eden her galisanin, durumu derhal:

GeneralCounsel@graphicpkg.com e-posta adresi Gzerinden Hukuk Basdanismanina

www.gpibusinessconductalertline.ethicspoint.com adresini ziyaret ederek ya da ilgili tlkedeki Gcretsiz danisma

hattini arayarak Graphic Packaging Is Etigi Yardim Hattina bildirmesi gerekmektedir

Graphic Packaging Is Eti§i Yardim Hatti giiniin 24 saati hizmet vermektedir. Bildirimleriniz sirasinda kimliginizi gizli
tutabilirsiniz. Ulkelere gére Is Etigi Yardim Hatti telefon numaralari:

Italya 800 725 944
Japonya 0800-700-9401
Meksika 800 681 6714
Hollanda 0800 0229398

Yeni Zelanda

0800 426 361

Nijerya 0-708-060-1816 ve
sonrasinda 866-898-
3750

Norveg 80062436

Polonya 800005072

Ispanya 900.991.498

isvec 020-088 00 16

isvicre 0800 000 329

Birlesik Krallik 0800 048 5494

Avustralya 1800565761
Avusturya 0800 017868
Belgika 0800 77 076
Brezilya 0800 000 0572
Kanada 1.866.898.3750
1.855.350.9393
Cin 400 120 3531
Hirvatistan 800-528-422
Estonya 8000044232
Finlandiya 800416130
Fransa 0.800.90.2500
Almanya 0800 1810751
Yunanistan 0.080.012.6576
Endonezya 0800 1401907
irlanda 1800 851 822

Birlesik Devletler

1.866.898.3750
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http://www.gpibusinessconductalertline.ethicspoint.com/

Burada yer alan Ilkelerin veya antitrdst kanunlarinin ihlal edildigi siiphesi ile yapilan tiim bildirimler tarafsiz bir sekilde
ve zaman kaybetmeden sorusturulacaktir. Sirket, sorusturma yutkimlulikleri kapsaminda mumkin oldugu 6lctide her
turlt bildirimi gizli tutacaktir. Tum calisanlarimizin sorusturmalar sirasinda is birligi yapmasi beklenmektedir.

Sorusturmalar esnasinda is birligi yapilmamasi disiplin yaptirimlari ile sonuglanabilir.
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